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■BROKIS 新作のご案内(6 月 1日販売開始) 

 
チェコ・ボヘミア地方の伝統手吹きガラスの技術を受け継ぐ照明ブランド BROKIS(ブロッキス)の新作「MACARON(マカロン)」
が、6月 1日より日本で販売開始致します。 
焼き菓子のマカロンからインスピレーションを受けたという「MACARON」。その名の通りマカロンの様な可愛らしくころんとした
フォルムでありながら、ガラスの繊細さが伝わる美しいデザイン。マカロン型のガラスに包まれた台座部分は、天然石のオニキスが
使用され、高級感を漂わせます。 
「MACARON」のデザインを手がけたのは BROKIS のアートディレクターである Lucie Koldova(ルーシー・コルドバ)。ルーシーは
今年の 1月、世界最大級の家具・インテリアの見本市/IMM cologne2018(ケルン国際見本市)において、その年最も注目されるデザ
イナーの 1人によるインスタレーション“DAS HAUS”に抜擢されました。彼女のこの功績を受け、さらなる成長が期待されている
BROKIS は、今後も目が離せない注目のブランドです。 
 

(写真：新作「MACARON」日本国内では、5月 30 日から３日間開催のインテリアライフスタイル展にて初展示予定。)  
 

【新作商品のご紹介】 

 

 
 

 

 

フランスの焼き菓子、マカロンからインスピレーションを受け 
デザインされたテーブルライト「MACARON(マカロン）」。 

繊細な手吹きガラスのドームで上下に挟まれた部分は天然石のオニキスです。 
 

ベースの光源はオニキスを通し、淡い魅惑的な照明効果をもたらします。 
手吹きガラスと天然石を使用しているため、個体差があり、 

ひとつひとつの商品がオリジナルとなります。 
 

■商品詳細 
 

・サイズ / 価格（税抜き）： 
 マカロン S (D300×H252mm)   ¥501,500～ 

               マカロンM (D400×H355mm)  ¥680,400～ 
 マカロン L (D540×H475mm)   ¥856,800～ 

 
・ガラスカラー（全 5色）： 

アンバー、ライトピンク、ダークローズ、スモークグレイ、透明 
 

・ベース部分(全 4種類) : 
オニキス(ハニー/ホワイト)、ヨーロピアンオーク(ブラック/ホワイト) 

 
・プレート部分（全 4種類）: 

オニキス(ハニー/ホワイト)、マットガラス(スモークグレイ/三重ガラス) 
 
 

MACARON（マカロン） 



 

 

画像素材や掲載、取材に関するお問い合わせ先   TISTOU TOKYO PR(担当：古賀)   email: info@tistou.jp   tel: 03-5829-4085 

2018 年 3 月 29 日 

■デザイナー：Lucie Koldova (ルーシー・コルドバ)  

  写真：DAS HAUSブースにてルーシー・コルドバ。 

                                                                

 

■BROKIS (ブロッキス)とは 

 

 
 

 

TISTOU TOKYO(ティストゥー トウキョウ)では、取り扱いブランドの撮影商品のお貸し出しを行なっております。 

リースご希望の際は下記まで、お気軽にお問い合わせください。 

 

【TISTOU TOKYO】 

住所：〒111-0051 東京都台東区蔵前 3-7-3 

リース対応時間：水～土の 10:00～18:00 (祝日を除く) 

チェコ共和国・ボヘミア地方の照明ブランド BROKIS 。2009 年に吹きガラス技術を200年以上継承する老舗ガラ
ス工場が、プラハとパリを拠点に活躍するプロダクトデザイナーLucie Koldova(ルーシー・コルドバ)をアートディ
レクターに迎えブランドがスタートした。 
時代を超越した詩的なデザインを得意とするルーシーは、2010 年に置き型ランプの BALOONS や MUFFINS を発
表し高い評価を受け、注目を浴び始める。 
ボヘミアングラスの確かな技術とチェコの若手女性デザイナーの新しい感性が融合し、現在ヨーロッパで最も注目を
浴びている照明ブランドのひとつである。 

BROKISのアートティレクター兼デザイナーのルーシー・コルドバ。 
チェコ共和国出身。 
新作MACARONや、ブロッキスの代表作であるMUFFINS、BALOONSのデザインも手がけています。 
彼女が得意とする大きなガラスの照明は、上品なスタイルでカリスマ性があり、BROKISが先進的な
手吹きガラスの照明具ブランドとして認められるきっかけを作りました。ルーシーは現在もブランド
の想像力の源であり、製品のラインナップやブランドイメージの形成に尽力しています。 
 
 

 

 

 

 

 

 

【TOPIC】 DAS HAUSのノミネートについて 
 ルーシーは今年の1月、その詩的でカリスマ性のあるデザインが賞賛され、世界最大級の家具・インテリアの見本市「IMM cologne 2018(ケルン国
際見本市)」で毎年恒例の特別企画 “DAS HAUS インテリア オンステージ”に選ばれました。 
DAS HAUSとは、IMM主催者のケルン・メッセが毎年「今年のデザイナー」を 1人選出し、会場に設置された180平方メートルの空間に、デザイ
ナー自身の理想のリビングを実現してもらうというプロジェクト。1月 15日に会場に登場した彼女の思い描く架空のリビングでは、 
今年の IMMの大きなテーマでもある「LIGHT(光)」を中心とした、透明感のある美しい様々なフォルムの照明たちが登場し脚光を浴びました。 
今回のノミネートにより、ルーシーは、これまで”DAS HAUSインテリア オンステージ”においてそれぞれのリビングコンセプトを発表して来た、著
名なデザイナーたちの仲間入りを果たしました。 

 

写真： 
DAS HAUSブースの様子。 
照明や家具たちは全て、 
DAS HAUSのために彼女が手がけたもの。 
 


